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Nuevo mébdulo Beneficios

“Channel Performance”

1) Los usuarios activos de Bait se refiere a los usuarios con al menos una transaccion en los Gltimos 6 meses incluyendo transacciones econémicas (ventas a distribuidores). Incluye lineas de Home Broad Band y MiFi.
\2) Clientes que dieron su teléfono celular y registraron al menos una compra. /

Las referencias que en este documento se hagan respecto al futuro desempernio de Wal-Mart de México S.A.B. de CV. deberan considerarse como meras estimaciones que de buena fe ha realizado la Compania. Dichas referencias son simplemente el reflejo de las expectativas de la administracion de la Companiia
y se basan en los datos que actualmente se encuentran disponibles. Los resultados reales dependeran en su totalidad de los acontecimientos, riesgos e incertidumbres que se pudieran presentar en el futuro y que llegaran a afectar el desempefio real de la Compania.
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GMV: Gross Merchandise Value
Ul: Unidades Iguales
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