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La fecha de esta transmision es 27 de julio de 2023. La transmision sera grabada y estara disponible en
www.walmex.mx.

Antes de comenzar, quiero recordarles que el contenido de esta transmision es propiedad de
Wal-Mart de México S.A.B. de CV. y es para uso de los accionistas de la compania y de la comunidad
inversionista. No debera ser reproducido de forma alguna.

Las referencias que en esta transmision se hagan respecto al futuro desempeno de Wal-Mart de
México S.A.B. de C.V. deberan considerarse como meras estimaciones que de buena fe ha realizado la
Compania.

Dichas referencias son simplemente el reflejo de las expectativas de la administracion de la Compania
y se basan en los datos que actualmente se encuentran disponibles. Los resultados reales dependeran
en su totalidad de los acontecimientos, riesgos, e incertidumbres que se pudieran presentar en el
futuro y que llegaran a afectar el desempeno real de la Compania.
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Durante el 2723, los ingresos totales crecieron 9.3%, acelerando su
crecimiento en el acumulado de dos anos

Crecimiento de Ingresos Totales (%) Ingresos Totales de Walmex
2723 Crecimiento Acumulado de Dos Anos(%)
N3 g, 224
10.6 19.6 °

LL0X0) 9.3

México Centroamérica  Walmex sin Walmex 1122 2722 3122 4722 1123 2723
sin efectos de efectos de tipo
tipo de cambio de cambio
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En México, las ventas a unidades iguales crecieron 8.5% impulsado
por Sam’s Club y Bodega

2723 Crecimiento de Ventas a Unidades Iguales - México (%)

Por Formato Por Regidn Por Division de Mercancia

México: 8.5%

© @ ® @

Sam's Bodega Walmart Walmart Metro Sur Centro  Norte Abarrotesy Mercancias Ropa
Club Express Consumibles Generales
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El GMV de eCommerce en México incrementé 25% impulsado por
on-demand

Membresia ‘
o o g _ . Walmart | , g
Crecimiento GMV ' de eCommerce en México (%) PAS?\
. On-demand Ahorra con

ENVIOS ILIMITADOS
por sélo $49.% al mes

L] Catalogo Extendido

25%

walmart.com.mx E

On-demand
1,138 tiendas in 306 ciudades

“OLA

HoT
Walmart>;<  sAE

jAprovecha el

2123 evento mas esperado!

Ventas netas: A precios inigualables

con variedad de marcas
Crecimiento 21.0% Del 29 de mayo al 6 de junio

""""""""""""""""""""""""""""""""
% de ventas totales 5.7%

__________________________________________________________ Pl [ J
Contribucion al Cata |Ogo EXtend |do
crecimiento de ventas y
Siceim 11% +2.1v SKUs vs 4T22
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R E S U LTA D O S Todos los datos se refieren al Hot Sale y las variaciones vs 2022
-

29 de mayo al 6 de junio

RESULTADOS DE MEXICO

cashi
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SOLUCIONES FINANCIERAS

Con S.g“_s_‘;‘t)! y findo

LLEVATELO
AHORA,

"-_-_-“@ Entrega inmediata
de tu crédito*
Solicitalo desde .
tu teléfono celular
E3 sin tarjetas

*Crédito sujeto » aprobacién

Walmart 2

Note: Los usuarios activos de Bait se refiere a los usuarios con al menos una transaccién (llamada, recarga o mensaje) en los Gltimos 6 meses.

Campafias de grandes anunciantes incluyendo Sams y sin Marketplace

CONECTIVIDAD

6.4 Millones

Usuarios Activos

Adquiere tu linea

Incluye llamadas (nacionales,
EE. UU. y Canadd) y SMS

Duplicamos

Los usuarios activos vs. 2122

., : -* Walmart

o’ 17 Connect
MEXICO

PUBLICIDAD

180/ Crecimiento
o Vs 2122

FESTEJANDO
A MAMA

@ COBRATUREMESAEN WALMART
0 CELEBRA CON AECeTASNESTLE ]
COMPRANDO $150 EN PRODUCTOS NESTLE

€ OwriN sontFIcACN DE 50 &y cassh

EXPERIENCIAS RECETAS

A
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300 Campanas
/o vs 2122

Walmart > ;<

México y Centroamérica



Al fortalecer nuestra propuesta de valor, logramos recuperar
nuestro diferencial de crecimiento vs el mercado

Diferencial Walmex vs. ANTAD! - Crecimiento de Ventas a Unidades Iguales (pb)

40 50 +40 pb

10

-80

1T22 2722 3T22 4722 1T23 2723
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En Centroamérica las ventas a unidades iguales crecieron 9.5%

2T23 Crecimiento en Ventas a U.l. (%) 1,

Por pais en Centroamérica NEé%ﬁTAs

Centroamérica: 9.5%

Nicaragua  Guatemala  Costa Rica  El Salvador = Honduras

- 0 © = =

Cifras sin efecto de tipo de cambio
U.L.: Unidades Iguales
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Continuamos expandiendo nuestra presencia

22 | .YA SOMOS
oy 2,316

Tiendas Nuevas I & ' TIENDAS!
en 2123 en México g A o

1.9%

Contribucion al
Crecimiento de Ventas Totales
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En camino a convertirnos en una empresa regenerativa

El cliente
navega por I?s
pasillos
y encuentra
sus productos
de manera asistida
a través de
voz intuitivos

A

N

Nos enorgullece comunicar que hemos
recibido por parte de

Expansién y TOP Companies delaaplicacion.
y
el honor de ser la empresa nimero 1del a
Ranking Stper Empresas para Mujeres 2023.
Graciasa desarrollo de pricticas enfocadas a I,
e . S
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Resultados

Financieros 2723
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Desempeno en México

Crecimiento Ingresos (%)

12.2
9.9

2122 2123

Margen EBITDA (%)

10.6 10.5

2122 2123

pb = puntos base

Datos Relevantes del 2T23

Los ingresos totales crecieron 9.9%
* Las ventas a unidades iguales crecieron 8.5%

» eCommerce contribuy6 1.1% al crecimiento de las
ventas totales

El margen bruto disminuyd 30 pb a 23.1%, debido
principalmente a inversiones en precio para nuestro
evento Hot Sale

Los gastos representaron 15.0% de las ventas,
apalancando 30 pb debido a eficiencias operativas

La utilidad de operacion crecid 9.8%, representando
8.2% de los ingresos totales

Margen EBITDA de doble digito de 10.5% :
Walmart > <
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En México, los ingresos crecieron 9.9%, mientras que los gastos

generales crecieron 7.8%

Resultados 2T México

2723 2722 Var.
(SMXN Milllones) $ % $ % yA
Total ingresos 178,702 100.0 | 162,587 100.0 9.9
Utilidad bruta 41,342 23.1 37,967 234 8.9
Gastos generales 26,786 15.0 24,852 15.3 7.8
rL:;:Ecl(i)dad antes de otros ingresos, 14,556 8.1 13115 8.1 1.0
Otros ingresos, neto 177 0.1 305 0.2 (42.1)
Utilidad de operacion 14,733 8.2 13,420 8.3 9.8
EBITDA 18,817 10.5 17,201 10.6 9.4

W
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Las eficiencias operativas compensaron las inversiones en
crecimiento

2T23 Gastos como 7% de Ingresos Totales— México

15.3% 70 pb

]

Gastos 2722 Operar Crecer Gastos 2723
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Desempeno en Centroamérica

Crecimiento Ingresos (%)

15.3
10.6

2122 2123

Margen EBITDA (%)
8.9

2122 2123

Cifras sin efecto de tipo de cambio
Pb = puntos base

Datos Relevantes del 2T23

Los Ingresos totales crecieron 10.6%
 Las ventas a unidades iguales crecieron 9.5%

El margen bruto incremento 60 pb a 24.27%,
debido a eficiencias en la cadena de suministro.

Los gastos generales permanecieron estables en
17.7% como total de los ingresos

La utilidad de operacion crecio 10.7%,
ligeramente por arriba del crecimiento de los
Ingresos

El margen EBITDA se contrajo 20 pb a 8.7%
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En Centroamérica, el margen de utilidad de operacion permanecié
estable en 6.0%

Resultados 2T Centroamérica

2723 2722 Var. (%)
. . Sin e.fectos de

(SMXN Millones) ? e ? e Pesos tipo de
Total ingresos 35,023 100.0 | 33,032 100.0 6.0 10.6
Utilidad bruta 8,480 24.2 7,803 23.6 8.7 13.2
Gastos generales 6,187 17.7 5,847 17.7 5.8 10.1
Utilidad antes de otros ingresos, 2,293 6.5 1.956 5.9 172 225
neto
Otros ingresos, neto (189) (0.5) 9 0.0 (20.3v) (23.7v)
Utilidad de operacién 2,104 6.0 1,965 6.0 71 10.7
EBITDA 3,046 8.7 2,944 8.9 3.5 7.4
V = Veces Walmart :::
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Desempeno de Walmex Consolidado

Crecimiento Ingresos (%) Datos Relevantes del 2723

1y Xo) * Los ingresos totales crecieron 9.3%
* Las tiendas nuevas contribuyeron 1.5%

* El margen bruto disminuy6 10 pb a 23.3%

* Los gastos generales representaron 15.4% de los
ingresos, y crecieron 7.4%, 190 pb por debajo del
crecimiento de los ingresos

2122 2123

Margen EBITDA (%)

10.3 10.2 * La utilidad de operacion crecio 9.4%

* Margen de EBITDA de doble digito de 10.2%

* Margen de utilidad neta de 5.4%

2722 2723 Walmart > ;<
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La utilidad de operacion crecié 9.4%, ligeramente por arriba del

crecimiento de los ingresos
Resultados 2T Walmex Consolidado

2723 2722 Var.
(SMXN Millones) > % > % %
Total ingresos 213,725 100.0 195,619 100.0 9.3
Utilidad bruta 49,822 23.3 45,770 234 8.9
Gastos generales 32,973 15.4 30,699 15.7 7.4
;J;:Eclci)dad antes de otros ingresos, 16,849 79 15,071 77 1.8
Otros ingresos, neto (12) 0X0) 314 0.2 (103.7)
Utilidad de operacion 16,837 7.9 15,385 7.9 9.4
EBITDA 21,863 10.2 20,145 10.3 8.5
Utilidad Neta 11,444 5.4 10,892 5.6 5.1

Walmart > <
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Continuamos construyendo sobre nuestra fortaleza financiera

Balance General
(30 de junio de 2023- SMXN Millones)

TOTAL: $412,601

Cuentas por
Pagar

Efectivo

Inventarios

Capital
Activos Fijos Contable
y otros y otros

Activos Pasivos y Capital Contable
g’ Walmart 3'<
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La disciplina financiera permitié una generacion de flujo de
efectivo solida

Generacién y usos de efectivo- SMXN Millones

2,593
T
I
Efectivo Generacion de Capital de Pago de Inversion en Impuestos Compra / Venta Efectivo
Junio 2022 efectivo Trabajo Dividendos activos fijos de acciones Junio 2023
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En México, los ingresos crecieron 10.0% y el margen EBITDA fue

de 10.8%

Resultados 1S México

(SMXN Millones)

Total ingresos
Utilidad bruta

Gastos generales

Utilidad antes de otros ingresos,
neto

Otros Ingresos, neto

Utilidad de operacion

EBITDA

1523
$

349,604
81,451
52,291

29,160

342
29,502
37,585

%
100.0

23.3
15.0

8.3

0.1
8.4
10.8

1522
$

317,974
73,959
47,260

26,699

478
27177
34,724

%
100.0

23.3
14.9

8.4

0.2
8.5
10.9

Var.
yA

10.0
101
10.7

9.2

(28.5)
8.6
8.2
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margen EBITDA de Centroamérica fue de 9.4%

Resultados 1S Centroamérica

1523 1522 Var. (%)
(SMXN Millones) 3 % $ % Pesos e
Total ingresos 70,196 100.0 | 65,489 100.0 7.2 12.0
Utilidad bruta 17,046 24.3 15,800 241 79 12.6
Gastos generales 12,228 17.4 1,724 17.9 4.3 8.6

Utilidad antes de otros ingresos, 4,818 6.9 4,076 6.2 18.2 24.0

neto

Otros ingresos, neto (146) (0.2) 69 0.1 (311.3) (357.4)
Utilidad de operaciéon 4,672 6.7 4,145 6.3 12.7 17.7
EBITDA 6,595 9.4 6,144 9.4 73 12.2
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Los ingresos consolidados crecieron 9.5% y el margen de la utilidad

neta fue de 5.5%

Resultados 1S Walmex Consolidado

(SMXN Millones)

Total ingresos
Utilidad bruta

Gastos generales

Utilidad antes de otros ingresos,
neto

Otros ingresos, neto

Utilidad de operacion

EBITDA

Utilidad Neta

1523

$

419,800

98,497
64,519

33,978

196
34,174
44,180
22,963

%
100.0
23.5

154

8.1

(0 X0
8.1
10.5

2.5

1522

$

383,463

89,759
58,984

30,775

547
31,322
40,868

22,001

%
100.0
234

154

- X0)

0.1
8.2
10.7

3.7

Var.
yA

9.5
9.7

9.4
10.4

(64.2)
9.1
8.1

4.4
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