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La fecha de esta transmision es 26 de abril de 2023. La transmision sera grabada y estara disponible
en www.walmex.mx.

Antes de comenzar, quiero recordarles que el contenido de esta transmision es propiedad de
Wal-Mart de México S.A.B. de C.V. y es para uso de los accionistas de la compania y de la comunidad
inversionista. No debera ser reproducido de forma alguna.

Las referencias que en esta transmision se hagan respecto al futuro desempeno de Wal-Mart de
México S.A.B. de C.V. deberan considerarse como meras estimaciones que de buena fe ha realizado la
Compania.

Dichas referencias son simplemente el reflejo de las expectativas de la administracion de la
Compania y se basan en los datos que actualmente se encuentran disponibles. Los resultados reales
dependeran en su totalidad de los acontecimientos, riesgos, e incertidumbres que se pudieran
presentar en el futuro y que llegaran a afectar el desempeno real de la Compania.
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Durante el 1T23, los ingresos totales crecieron 9.7%

Crecimiento de Ingresos Totales (%) Ingresos Totales de Walmex
1123 Crecimiento Acumulado de Dos Anos(%)
21.3
13.5 19.6 20.7

10.6 15.7

10.0

México Centroamérica ~ Walmex sin Walmex 1722 2722 37122 4722 1723
sin efectos de efectos de tipo
tipo de cambio de cambio
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En México, las ventas a unidades iguales crecieron 8.7% impulsado
por Sam’s Club y Bodega

1T23 Crecimiento de Ventas a Unidades Iguales - México (%)

Por Formato Por Region Por Division de Mercancia

México: 8.7%

© @ ® @

Sam's Bodega Walmart Walmart Sur Norte Centro Metro Abarrotesy Mercancias Ropa
Club Express Consumibles Generales
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El GMV de México incrementdé 19% impulsado por on-demand

S 1 P RR Surte tus Basicos
Crecimiento GMV ' en México (%) i para la limpieza

B On-demand \ a Precios aun mas Bajos

B Catalogo Extendido
19%

On-demand
1,082 tiendas en 255 ciudades

~ Videojuegos Vive la diversion
con nuestros i< Precios Bajos

Hasta
1723 2d$°/o * MS |

con Tarjetas Participantes

Ventas netas: ot Wiy ol M

Crecimiento 17% C 'I E d.d
---------------------------------------------------------- atalogo Extendido

7% de ventas totales 4.9% og
L +50% SKUs vs 4722

ontribucidon a
crecimiento de ventas 0.8% g
totales Walmart :.C

1: GMV: Gross Merchandise Value México y Centroamérica



Nuestra reciente adquisicion de la fintech nos permitira expandir

nuestra oferta a nuestros clientes digitales

e
= ==
. J
Tener una Recibir, enviar, depositar
cuenta digital y retirar dinero

Cobrar remesas
digitalmente
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Estamos trabajando para reforzar nuestra propuesta de valor y
disminuir el diferencial de crecimiento

Diferencial Walmex vs. ANTAD! - Crecimiento de Ventas a Unidades Iguales (pb)

50
40

10

-30 pb
-80
1T22 2722 3T22 4T22 1T23
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En Centroameérica las ventas a unidades iguales crecieron 12.4%

1T23 Crecimiento en Ventas a U.l. (%)
Por pais en Centroamérica

Guatemala  Nicaragua  Costa Rica Honduras  El Salvador

® s c e &
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Abrimos la tienda Bodega nimero 2,300

12

Tiendas Nuevas
en 1723

9 3

México Centroameérica

1.4

Contribucion al
Crecimiento de Ventas Totales
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En camino a convertirnos en una empresa regenerativa
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Desempeno en México

Crecimiento Ingresos (%) Datos Relevantes del 1723

10.2 10.0 * Los ingresos totales crecieron 10.0%
* Las ventas a unidades iguales crecieron 8.7%

* eCommerce contribuyo 0.8% al crecimiento de
las ventas totales

* El margen bruto incrementd 30 pb a 23.5% debido a
1122 Lizs eficiencias en logistica y a nuevas fuentes de ingresos

Margen EBITDA (%) * Los gastos generales representaron 14.9% de las
ventas incrementado 50 pb como resultado de

1.3
1.0 costos de personal e inversiones estratégicas

* La utilidad de operacion crecid 7.4%, representando
8.6% de los ingresos totales

Margen EBITDA de clase mundial de 11.0%
Walmart =<
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En México, los ingresos crecieron 10.0% y el margen de EBITDA
fue de 11.0%

Resultados 1T México

1T23 1T22 Var.
(SMXN Millones) S % S % %
Total ingresos 170,902 100.0 | 155,387 100.0 10.0
Utilidad bruta 40,109 23.5 35,991 23.2 1.4
Gastos generales 25,505 14.9 22,408 14.4 13.8
rL\J;c)iclci)dad antes de otros ingresos, 14,604 8.5 13,583 3.7 75
Otros ingresos, neto 165 0.1 174 0.1 (4.7)
Utilidad de operacién 14,769 8.6 13,757 8.9 7.4
EBITDA 18,767 1.0 17,523 1.3 7.1
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El control de gastos mitigé el impacto del incremento en costo de
personal y continuamos invirtiendo para crecer

1T23 Gastos como % Ingresos Totales- México

Crecimiento en ingresos: 10.0%

Crecimiento en gastos: 13.8%

40 pb 14.9%
- 1Opb I

( +50pb )

Gastos 17122 Operar Crecer Gastos 17123
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Desempeno en Centroamérica

Crecimiento Ingresos (%)

13.5
10.8

1122 1723

Margen EBITDA (%)
9.9 10.1

1722 1723

Cifras sin efecto de tipo de cambio
Pb = puntos base

Datos Relevantes del 1T23

Ingresos totales crecieron 13.5%

 Las ventas a unidades iguales crecieron 12.4%

El margen bruto disminuyo 20 pb a 24.4%, debido
a inversiones en precio alineado a nuestra
estrategia.

Los gastos generales se apalancaron 90 pb como
resultado de las iniciativas de productividad y
eficiencias para simplificar nuestro negocio

La utilidad de operacion crecié 24.0%, 1,050 pb
por arriba del crecimiento de los ingresos

El margen EBITDA se expandio 20 pb a 10.1%
Walmart =<
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En Centroamérica, el margen EBITDA se expandid 20 pb a 10.1%

Resultados 1T Centroamérica

1T23 1T22 Var. (%)
. . Sin e_fectos de

(SMXN Millones) 2 e 3 e Pesos Egpr:l;jii
Total ingresos 35,173 100.0 | 32,457 100.0 8.4 13.5
Utilidad bruta 8,566 244 7,998 24.6 A 12.0
Gastos generales 6,041 17.2 5,877 18.1 2.8 7.2
Utilidad antes de otros ingresos, 2,525 79 2.121 6.5 191 254
neto

Otros ingresos, neto 43 0.1 59 0.2 (28.4) (26.4)
Utilidad de operacion 2,568 7.3 2,180 W/ 17.8 24.0
EBITDA 3,549 10.1 3,200 9.9 10.9 15.8

Walmart ;<

México y Centroamérica



Desempeno de Walmex Consolidado

Crecimiento Ingresos (%) Datos Relevantes del 1723

10.0 9.7 * Los ingresos totales crecieron 9.7%
* Las tiendas nuevas contribuyeron 1.4%

* El margen bruto se expandio 20 pb a 23.6%

* Los gastos generales representaron 15.3% de los
ingresos

1122 1723

=0 EBITDA (%) * La utilidad de operacion crecio 8.8%

1.0 10.8 .
. * Margen de EBITDA de doble digito de 10.8%

* Margen de utilidad neta de 5.6%

1722 1723
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Los ingresos consolidados crecieron 9.7% y el margen de utilidad

neta fue de 5.6%

Resultados 1T Walmex Consolidado

(SMXN Millones)

Total ingresos
Utilidad bruta

Gastos generales

Utilidad antes de otros ingresos,
neto

Otros ingresos, neto

Utilidad de operacion

EBITDA

Utilidad Neta

1T23

$
206,075

48,675
31,546

17,129

208
17,337
22,316
11,519

YA
100.0
23.6

15.3

8.3

0.1
8.4
10.8
2.6

1T22

$
187,844

43,989
28,285

15,704

233
15,937
20,723
11,109

YA
100.0
234

15.1

8.4

0.1
8.5
1.0
2.9

Var.

9.7
10.7
1.5

9.1

(10.7)
8.8
7.7

3.7
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Continuamos construyendo sobre nuestra fortaleza financiera

Balance General
(31 de marzo de 2023- SMXN Millones)

TOTAL: $413,519

Cuentas por
Pagar

Efectivo

Inventarios

Capital
Activos Fijos Contable
y otros y otros

Activos Pasivos y Capital Contable
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La disciplina financiera permitié una generacion de flujo de
efectivo solida

Generacién y usos de efectivo- SMXN Millones

3,798
-

.o

Efectivo Generacion de Capital de Pago de Inversion en Impuestos Compra / Venta Efectivo
Marzo 2022 efectivo Trabajo Dividendos activos fijos de acciones Marzo 2023
!
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