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Hemos cumplido con nuestros compromisos a largo plazo

Ingresos y Utilidad de Operacion Consolidados \'/
(SMXN miles de millones)

CAC

5 +8.0%

Ingresos

\"
CAC
49 54 S7 +8.8°/o

Utilidad de
Operacion

39 44

35 33

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 .
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Cifras reportadas. Considera Suburbia. CAC = Crecimiento Anual Compuesto Méexico y Centroamérica
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Hemos construido cimientos solidos

1 OOO

T|endas .
*. on-demand



Hemos construido cimientos solidos
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2022
+$819,169MMXN +10 .. 19%

Ingresos’ Diferencial de Crec. Ul Crecimiento Usuarios
Consolidados Walmex vs ANTAD? GMV Activos Bait

10.7% +100 pb 72%

Margen EBITDA! Expansion de Diferencial Incremento Usuarios
Consolidado de Precio en SKUs Totales Cashi

$29,558MMXN +100 .5 137 m

Dividendos' Incremento en la Participacion Visitas Mensuales a Negocio de
de Nuestras Marcas Sitios de eCommerce Publicidad

Walmart > ;<

GMYV = Gross Merchandise Value , I Rk
México y Centroamérica

1. Cifras consolidadas. El resto de las cifras corresponden a México Gnicamente 2.-ANTAD autoservicios y clubes Ul = Unidades Iguales



Hemos creado valor para nuestros accionistas J,

TSR
Precio de la accion Walmex 162%
(SMXN)
\'/
\'I
N A sl e
L A I
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
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TSR =Retorno Total de los Accionistas = Ganancia de Capital+ Dividendos. Diciembre 31, 2014 a Diciembre 30, 2022. Meéxico y Centroameérica



Prioridades estratégicas para acelerar el crecimiento

Ganar Ser Lideres Ser el Ecosistema
en Descuento en Omnicanal Preferido
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LLEVATELO AHORA,
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El journey de Andrea
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Habilitadores estratégicos para acelerar el crecimiento

Habilitadores
Centricidad en el Tecnologia Cadena El Mejor
Cliente y Datos de Suministro Talento
Regeneracion y Confianza EDLP / EDLC

1
8o
EDLP: Precios Bajos Todos los Dias (por sus siglas en inglés) . Walmart 1™
EDLC: Costos Bajos Todos los Dias (por sus siglas en inglés) México y Centroamérica



EDLP

EDLC

1
8o
EDLP: Precios Bajos Todos los Dias (por sus siglas en inglés) o Walmlart 1™
EDLC: Costos Bajos Todos los Dias (por sus siglas en inglés) México y Centroamérica
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Oportunidad Comunidad
\/ )
= Etica e

Integridad
\!
g

EMPRESAS
+ ETICAS
1 e

Sustentabilidad

Bloomberg

Gender-Equality
Index

2023
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LLEVATELO AHORA,
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